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48% der landw. Betriebe in Osterreich diversifizieren

Auswertung der dsterreichweiten Telefonbefragung unter landw. Betriebsfiihrerinnen aus der Studie VISION 2028+ des B\ 2023/20
Basis: n=1.505, landw. Betriebsfiihrerinnen dsterreichweit, Angaben in Prozent.

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023
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Betriebszweige Urproduktion vs. Diversifizierung

Auswertung der osterreichweiten Telefonbefragung unter landw. Betriebsflihrerinnen aus der Studie VISION 2028+ des BNa4 2023/20
Basis: n=1.505, landw. Betriebsflhrerlnnen dsterreichweit, Angaben in Prozent.

Betriebszweige Urproduktion Anzahl Betriebszweige Diversifizierung Anzahl
BZ Forstwirtschaft 1190 BZ Direktvermarktung 418
BZ Ackerbau 877 BZ Photovoltaik 220
BZ Milchkiihe (Milchproduktion nur von Kiihen) 410 BZ Maschinendienstleister 120
BZ Mutterkuhhaltung 275 BZ Urlaub am Bauernhof 99
BZ Rindermast (Stiere / Kalber / Kalbinnen / Ochsen) 228 BZ Vermietung (Zimmer, Halle...) 55
BZ Kalbinnenaufzucht 224 BZ Pferde 45
BZ Erzeugung von Biomasse oder Energieholz 176 BZ Heuriger, Buschenschank, Jausenstation etc. 48
BZ Schweinemast 119 BZ Schule am Bauernhof 14
BZ Legehennen 116 BZ Erzeugung von Biogas 9
BZ Weinbau 114 BZ Green Care 3
BZ Schafe 100
BZ Heu-/Silageverkauf 90
BZ Ferkelproduktion /Schweinezucht 60
BZ Ziegen 42
BZ Obstbau 42
BZ Kombinierte Schweinehaltung 39
BZ Masthihner 27
BZ Gemlusebau 24
BZ Wild / Gatterwild 23
BZ Imkerei / Bienen 22
BZ Ganse 17
BZ Puten / Truthahn 16
BZ Christbaumkultur 15
BZ Enten 12
BZ Fische/Aquakultur/Teichwirtschaft 11
BZ Esel 3

BZ Hasen / Kaninchen

BZ Alpakas / Lamas

BZ Elterntierhaltung (Gefligel)
BZ Straulle

BZ Pilzzucht

ORrEFPNW

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023
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Diversifizierung stark von Bildung und Alter abhangig

Sonderauswertung der am Betrieb vorhandenen Betriebszweige aus der Studie VISION 2028+
Basis: alle Betriebe, Angaben in Prozent.

GESAMT

bis 34 Jahre

35 bis 44 Jahre
45 bis 54 Jahre
55 Jahre od. alter

Haupterwerb
Nebenerwerb

Bio-Betrieb
Konv. Betrieb

LW Praxis

LW Facharbeiter

LW Meister

LW Matura / Studium

Basis ungew.
n=1505

n=259
n=416
n=476
n=354

n=811
n=694

n=399
n=1106

n=315
n=757
n=288
n=145

" Betrieb ohne Diversifizierung = Betrieb mit Diversifizierung

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023
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Diversifizierung nach Betriebszweigen am Betrieb und Flache

Sonderauswertung der am Betrieb vorhandenen Betriebszweige aus der Studie VISION 2028+
Basis: alle Betriebe, Angaben in Prozent.

Basis ungew. " Betrieb ohne Diversifizierung ~ ® Betrieb mit Diversifizierung
GESAMT  n=1505

Milchkiihe n=293
Rindermast n=130
Mutterkuh n=147
Schweinehaltung n=144
Gefliigelhaltung n=85
AndereTiere n=68
Ackerbau n=256
Obst/Gemiuse n=68
Weinbau n=86

Direktvermarktung n=63
Uab/Heuriger n=42
Forst n=83

Sonstige Betr.Zweige n=40

Ges.Fla. bis 10 ha n=196
Ges.Fla. 11 bis 25 ha n=411
Ges.Fla. 26 bis 50 ha n=446

Ges.Fla. 51 ha od. mehr n=452

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023
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Direkvermarktung klar wichtigste Form der Diversifizierung

Sonderauswertung der am Betrieb vorhandenen Betriebszweige aus der Studie VISION 2028+
Basis: alle Betriebe mit Diversifizierung, Angaben in Prozent.

Art der Diversifizierung Anteil in % an allen Betrieben mit Diversifizierung

BZ Direktvermarktung

BZ Photovoltaik

[EEY
~

BZ Maschinendienstleister

BZ Urlaub am Bauernhof

=
i

co

BZ Vermietung (Zimmer, Halle...)

BZ Heuriger, Buschenschank, Jausenstation etc.

(o))

BZ Pferde

I
N
~

BZ Schule am Bauernhof

BZ Erzeugung von Biogas

o

BZ Green Care

L
=

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023
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Entwicklung Agrarpreisindex landw. Produkte 12922

Quelle: Statistik Austria

157

118\_/v 117

100 Agrarpreisindex landw. Erzeugung mit offentl. Gel

Quelle: Statistik Austria
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Agrarpreisindex 1992022: Schere 6ffnet sich

Quelle: Statistik Austria

199
/73
15 /
J 155 157
150 /
Agrarpreisindex landw. Betriebsmittel 137 VPI 1995

Agrarpreisindex landw. Erzeugung mit offentl. Ge
100

Quelle: Statistik Austria
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Vergleich Produktpreise UaB vs. Milch / Schwein (Z0P12)

249
223
’
213
Preisindex Urlaub am Bauernhof
(Ubernachtung / Fewo)
174

Agrarpreisindex landw.
Erzeugung mit offentl. Gelder

//151

Preisindex Erzeugerpreis Milch /133’
120 119 121

140
120 __/ ‘
_-102 103
100 — 95 101 W 97
88
\/ /W 83

86~ Preisindex Erzeugerpreis Schwein

2001 2003 2005 2007 2009 2011 2013 2015 2017 2019 2021
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Einschatzung Zukunft nach wichtigstem Betriebszwelg

Eckdaten nach wichtigstem Betriebszweig

Betriebstyp (wichtigster Betr.zweig)

Zufriedenheit
(Schulnote)

Zukunftsaussichten
(Schulnote)

Betrieb 2033

Anteil
Betriebsaufgeber (%)

Ver. HE-Anteil in %-Pkt.

Ver. Bio-Anteil in %-
Pkt.

ALLE BETRIEBE 24 30 s 7 |} 2
Milchkiihe 22 L 29 s 1 3 |
Rindermast 2,5 32 | 7 B 3
Mutterkuh 2,4 2 10 | 2

Schweinehaltung
Gefligelhaltung

AndereTiere

_ N
w
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]
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w

w | w
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Weinbau
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Direktvermarktung

Uab/Heuriger
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Forst

Sonstige Betr.Zweige

N
v

i
a

w
N

n
o0

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023
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Herausforderungen fur eigenen Betrieb: Betriebstyp Direktvermarktung

Frage: Was denken Sie, mit welchen Herausforderungen und Problemen wird ihr Betrieb in Zukunft konfrontiert sein?

Antwortkateg.: 5-teilige Likert Skala; Darstellung als Netto-Zustimmung in % (TopBox2 minus BottomBox2; Mittelkategorie und "weil nicht" nicht berlcksichtigt.)

Herausforderung ALLE BETRIEBE Direktvermarktung Differenz
steigende gesetzliche Auflagen und Produktionsanforderunge 77 72
Dokumentationspflichten und Blrokratie 66 62

zunehmende Unberechenbarkeit der Markte 61 49

schlechte Wirtschaftlichkeit, geringes Einkommen 45 13

steigende Anspruche der Gesellschaft 45 28

Arbeitstuberlastung 38 41 4
Auswirkungen des Klimawandels 34 36 2
fehlende Planungssicherheit 31 16 -15
fehlendes Kapital fur notwendige Investitionen 18 12 -5
zunehmende Komplexitat durch die Technik -11 -30 -19

keine Moglichkeit den Betrieb weiterzuentwickeln -21 -14 7
familiare Situation -23 -39 -16

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023
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Herausforderungen & Strategien Betriebstyp: Direktvermarktung

Herausforderungen (eigener Betrieb)

Top 3 - Herausforderungen (NettoZustimmung):

steigende gesetzliche Auflagen und Produktionsanforderungen (72)
Dokumentationspflichten und Blirokratie (62)
zunehmende Unberechenbarkeit der Markte (49)

Spezifische Herausforderungen des Betriebstyps (Abw. vom @):

Strategien zur Zukunftssicherung (eigener Betrieb)

Top 3 - Strategien (NettoZustimmung):

keine Moglichkeit den Betrieb weiterzuentwickeln (7)

Unterdurchschn. Herausforderungen des Betriebstyps (Abw. vom @):

Weiterverarbeitung oder Direktvermarktung (77)
Aushildung und laufende Weiterbildung (61)
Uberbetriebliche Zusammenarbeit und Vernetzung (48)

Spezifische Strategien des Betriebstyps (Abw. vom @)

schlechte Wirtschaftlichkeit, geringes Einkommen (-32)
zunehmende Komplexitat durch die Technik (-19)
steigende Anspruche der Gesellschaft (-17)

familiare Situation (-16)

fehlende Planungssicherheit (-15)

zunehmende Unberechenbarkeit der Markte (-12)
fehlendes Kapital fir notwendige Investitionen (-5)

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Landwirte Befragung im Projekt Vision 2028+ im Auftrag des BMLUK; 2023

Wo steht die Direktvermarktung 2026? Johannes Mayr, KeyQUEST Marktforschumg.keyguest.af
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Weiterverarbeitung oder Direktvermarktung (78)

Erzeugung von Sonderkulturen oder Spezialprodukten (25)
Spezialisierung auf einen oder wenige Betriebszweige (19)
Betrieb breiter aufstellen durch neue Betriebszweige (13)
Ausbildung und laufende Weiterbildung (9)

uberbetriebliche Zusammenarbeit und Vernetzung (9)

starkere Automatisierung, Digitalisierung und Mechanisierung (7)

Wenig geeignete Strategien des Betriebstyps (Abw. vom @)

Ausstieg aus Bio (nur Bio Betr.) (-12)

Erbringen von soz. DL, UaB, Maschinenring usw. (-11)
Vergrolerung und Ausweitung der Produktion (-10)
Zusatzeinkommen durch Energieverkauf aus PV oder Biomasse (-7)
Extensivierung oder Nebenerwerb (-7)

keyQUEST

Marktforschung


http://www.keyquest.at/

N\
‘ Diversifizierung & Direktvermarktung
\

' PreisKostenSchere pusht Diversifizierung
|
‘ Vision 2028+: Sonderauswertung Direktvermarkt

[
‘ Aktuelle Trendg Studie Gutes vom Bauernhof

/
‘ VAl
/

Wo steht die Direktvermarktung 20267 Johannes Mayr, KeyQUEST Marktforschung.keyquest.af keyQUEST

Vortrag bei der Veranstaltun@peedindJp Innovationg Mehr Vielfalt am Hof: Betriebsentwicklung durch Diversifizierung; LKO , 2026.06.09 Marktfarschung


http://www.keyquest.at/

Aktuelle Direktvermarkter Studie
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Bedeutung der DV bzw. Affinitat zu Direktvermarktung

Berechneter Wert aus Fragen nach Bedeutung der DV, wenn keine DV ob friiher gemacht oder Einstieg geplant.
Basis: alle Landwirte, Angaben in Prozent.

DV geringe Bedeutung

11%
kei

pot. Einsteiger in DV

vdzStESY YSev!9{¢ alNJGF2NEOKdzy 3> . NdzSNI AOKS 5ANBlUOSNYENY Gdzy3 AY ! dzZFiNF 3 @2y aDdziSa @2Y . dSNYyK2FaT
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Anteil "grol3e Bedeutung" bei Direktvermarktung steigt deutlich

Frage SDVBed: Jetzt zur Direktvermarktung: Hat die Direktvermarktung wirtschaftlich eine geringe oder gro3e Bedeutan® &iricto?
Basis: alle Befragten bzw. alle Direktvermarkter, Angaben in Prozent.

DV - geringe Bedeutung = DV - grolle Bedeutung

Basis

ungew. = keine Direktvermarktung

Gesamt 2026 n=1213

Gesamt 2022 n=1045 13 -

Gesamt 2016 n=1301 14 -

Gesamt 2010  n=501 20 -
vdzSttSY vSev!o{¢ alFNJGIFT2NEOKdzy3IZ . NdzSNI AOKS S5ANBl1OOBSNNIEN]ldzy3d AY ! dzZFGNY I @2y oaDdziSa @2Y . I dzSNYK2FaT
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Topl5 Produktgruppen in der Direktvermarktung

Frage F2: Welche Produkte verkaufen Sie?

Basis: alle Direktvermarkter, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen, nur die Top15 Produktgruppen dargestellt.

Nennungen Diff. 2026/2022 in Diff. 2026/2016 in
ungew. % der Befragten gew. %-Pkt. %-Pkt.
Fleisch und Fleischprodukte 283 40 4 0
Eier 152 19 3 4
Fruchtsafte 137 18 1 6
Wein 104 18 3 1
Milch und Milchprodukte 132 16 2 | -12 I8
Obst- und Obstprodukte 121 14 2 |
Ole 88 11 2 8
Gemiuse und Gemiseprodukte 92 11 1 4
Spirituosen 73 9 0 3
Getreide / Getreideerzeugnisse 66 7 -1 0
Teigwaren 63 7 3 3
Brot und Backwaren 66 6 3|
Imkereiprodukte 44 5 1 2
Gefligel 35 4 1 1
Holz* 12 2 *2022 und 2016 nicht extra ausgewiesen

vdzStt8Y YSev!9{¢ al NJGF2NBEOKdzy 35 . NdzSNIAOKS S5ANBlGOSNYINyGdzyd AY ! dFGNI 3 @2y aDdzi$a
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Vertriebswege in der Direktvermarktung

Frage F3: Uber welche Vertriebswege verkaufen Sie Ihre Produkte?
Basis: n=710, alle Direktvermarkter, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen, *Gastronomie 2022 in anderer Fragesteltu2q¥fass unter "Anderes".

Nennungen Diff. 2026/2022 in  Diff. 2026/2016 in
ungew. % der Befragten gew. %-Pkt. %-Pkt.
Ab-Hof-Verkauf (Ab-Hof-Laden) 598 [ 84 7
Gastronomie* 255 [ 32 erfasst
Lieferdienst / Zustellung 138 [ 20 2
Lebensmitteleinzelhandel 173 18 3
SB-Laden 137 115 14
Verkaufsgemeinschaft / Bauernladen 143 [ 15 5
Online Uber eigenen Shop 104 [ 14 7
Bauernmarkt / Markt 129 [0 14 1
eigener Heuriger / Buschenschank 58 9 2
Lebensmittelverarbeiter (Backer,...) 65 8 8 8
Online tber Plattform (fremder Shop) 59 7 30 sl
GroRRkichen* 61 7 *nicht extra erhoben
SB-Container/-Boxen 65 7 -4 7
Verkaufsautomat 31 n 4 -3 3
Fachhandel, Vinothek... 9 12 2 2
Lagerhaus* 6 1 *2022/2016 nicht extra ausgewiesen
Anderes 40 [ 6 ’1 5 3
vdzStt8Y YSev!9{¢ alNJGF2NEOKdzy3S . NdzSNIAOKS S5ANBlGOSNYIN]Gdzy3 AY ! dFGN} 3 @2y aDdziSa @2y . dSNYK2FaT
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Entwicklung der Direktvermarktung in den letzten 5 Jahren

Frage F5: Hat die Bedeutung der Direktvermarktung furr Inren Betrieb in den letzten 5 Jahren zugenommen, ist sie intetwhligleen oder hat sie abgenommen?
Basis: alle Direktvermarkter, Angaben in Prozent.

Basis ungew. " abgenommen gleich geblieben I zugenommen

Gesamt 2026 n=710 44 _
Gesamt 2022 ne65S 15 _
Gesamt 2016 n=352 46 _
Gesamt 2010 n=156 61 -
vdzSttSY YSev!9{¢ alNJOF2NBOKdzy3TL . NdzSNI AOKS 5ANBlOOSNYINLGdzyd AY ! dzZF(iNI 3 P2y oaDdziSa G2Y . | dSNYK2FaT
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Grunde fur die Zunahme der Direktvermarktung

Frage F6a: Warum hat die Bedeutung der Direktvermarktung zugenommen?
Basis: n=361, Direktvermarkter, bei denen die DV zugenommen hat, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen.

Nennungen
ungew. % der Befragten gew.
mehr Nachfrage der Konsumenten 184 55
verstarkte Verkaufsaktivitaten 119 33
Erweiterung des Produktangebotes 98 23
starkere Konzentration auf diesen Betriebszweig 83 21
steigende Wertschatzung (regionaler) LM, 16 5
Bewusstsein steigt
Neueinstieg in DV 13 6
Pandemie 12 4
Qualitatssteigerung, bessere Produktqualitat 11 3
Sonstiges 27 10
vdzSttSYy YSev!of{¢ alNJGF2NEOKdzy3d>S . NdzSNI AOKS S5ANB|IGOSNYIENLdGdzyd AY ! dzZF(iN}Y 3 @2y aDdziSad @2Y .| dSNYK2FaT
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Grunde fur Ruckgang der Direktvermarktung

Frage F6b: Warum hat die Bedeutung der Direktvermarktung abgenommen?
Basis: n= 101, Direktvermarkter, bei denen die DV abgenommen hat, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen.

Nennungen
ungew. % der Befragten gew.
weniger Nachfrage 52 55
keine Zeit fiir Direktvermarktung 24 27
Zahlungsbereitschaft der Konsumenten -8 93
gesunken/schlecht
mangelnde Rentabilitat 14 17
Betriebsumstellung / anderer Betriebszweig ist 17 14
wichtiger geworden
zu hohe gesetzliche Auflagen 9 6
Pandemie 1 0,4
Sonstiges 10 10

vdzStftSYy YvYSev!o{¢ al NJGF2NEOKdzy3ds . NdzSNI AOKS S5ANB|IGOSNYINLGdzyd AY ! dzZFGNY 3 @2y aDdziSa @2Y

. dSNYK2FaT

Wo steht die Direktvermarktung 2026? Johannes Mayr, KeyQUEST Marktforschumg.keyguest.af ke O_U EST

Vortrag bei der Veranstaltun@peedindJp Innovationg Mehr Vielfalt am Hof: Betriebsentwicklung durch Diversifizierung; LKO , 2026.06.09

Marktforschung


http://www.keyquest.at/

Zustandigkeiten in der Direktvermarktung im Detdil2

Frage F7: Wer ist in Ihrem Betrieb hauptsachlich fir die Direktvermarktung zustandig?

Basis: alle Direktvermarkter, Angaben in Prozent.

Gesamt 2026

— GVB Teilnehmer
GVB Nicht-Teilnehmer

bis 10% v. Einkommen
bis 50% v. Einkommen
bis 100% v. Einkommen

bis 34 Jahre

35 bis 44 Jahre
45 bis 54 Jahre
55 Jahre od. alter

Ges.Fla. bis 20 ha
Ges.Fla. 21 bis 50 ha
Ges.Fla. 51 ha od. mehr

vdsSttSy vSeav!of¢

Basis
n=710

n=260
n=450

n=182
n=269
n=190

n=112
n=203
n=217
n=178

n=233
n=263
n=214

al N} §F2NBOKdzy 33

Bauer Bauerin

30

15
32

32
26
38 1

5

26
28
30

32
31
25
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36
25

33
26
9

22
33
31

29
28
22

beide

29

38

41
37
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Zukunft der Vertriebswege fur die Direktvermarkter

Frage F9: Kommen wir nun zur Zukunft: Welche Vertriebswege der Direktvermarktung werden fur lhren Betrieb in Zukunfttandge@innen, gleich bleiben oder an Bedeutung
verlieren?
Basis: n= 31 bis n= 598, Direktvermarkter mit dem jeweiligen Vertriebsweg, Angaben in Prozent, "Gleich bleiben" undi\Waeiightidargestellt.

gereiht nach "an Bedeutung gewinnen" an Bedeutung verlieren an Bedeutung gewinnen Gl?iCh WeiB
bleiben  nicht.
Online Uber eigenen Shop 3 60 34 3
Verkaufsautomat 10 44 46
SB-Laden 8 43 46 3
Online Uber Plattform (fremder Shop) 11 40 47 2
eigener Heuriger / Buschenschank 5 38 58
Lieferdienst / Zustellung 20 36 44
Lebensmitteleinzelhandel 11 32 55 3
SB-Container/-Boxen 12 30 57
Gastronomie 19 30 50 2
GrofRklichen 9 28 63 1
Bauernmarkt / Markt 14 27 58 1
Verkaufsgemeinschaft / Bauernladen 9 26 64 1
Ab-Hof-Verkauf (Ab-Hof-Laden) 17 26 56 2
Lebensmittelverarbeiter S 25 63 3
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N\
‘ Diversifizierung & Direktvermarktung
\

‘ PreisKostenSchere pusht Diversifizierung
|
‘ Vision 2028+: Sonderauswertung Direktvermarkt

[
‘ Aktuelle Trendg Studie Gutes vom Bauernhof

/
‘ Fazit
V4
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Fazit Diversifizierung & Direktvermarktung

A nyz | ff SNJ Digeisifdlerstdb S a4AY R «
A

Direktvermarktung mit grol3em Abstand wichtigste Form der Diversifizierung (582ivasifizierey
A

Hauptmotiv: Wachstumsdruck in klassischen Betriebszweigen der Urproduktion

A Direktvermarktungg Status & Trends
A 29% der Betriebe sind Direktvermarkter
7% aller Betriebe (10% der Betriebe ohne DV) Uberlegen in DV einzusteigen

Bedeutung der Direktvermarktung steigt; ebenso der Einkommensanteil aus Direktvermarktung (aktuell
36%)

+A8tS8 LYRALFG2NBY 1348y 6SAGSNBaA

> > >

p>>

2 | OKaddzy SNXI
A Direktvermarktung Besonderheiten
A Zentraler Erfolgsfaktor: freie Arbeitskapazitaten

A Hauptverantwortung fur DV: sehr ausgeglichenes Verhaltnis zwischen Bauerin & Bauer
A Zukunftstrend bei Vertriebswegen: wenig personalintensivekK8Bzepte bzw. Onlin8hops

A Direktvermarktung wird von vielen Betrieben als zentrale Zukunftschance gesehen
A Wichtiger Beitrag zum Bremsen des Strukturwandels
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Wo sehen die Landwirte ithre Zukunftschancen? WordCloud

Frage LZ1: Kommen wir nochmals zu Ilhrem Betrieb: Worin sehen Sie die zentrale Zukunftschance fur lhren Betrieb?
Basis: alle Befragten, offene Frage, Mehrfachnennungen, Darstellung als WordCloud, "keine Zukunftschance" nicht dargestellt.

. politic keine zukunftschance
bisher”e il ponis . Ras3y.

il chwirtschaftiys®

elterge nOCh ackerbal ‘,‘J,‘;;

v_le rrpreise: produkt,e

dire ektvermarktun g

- ,., rOdUktlon ~et &
" € l ne q“a?“f ehe ap:fle'n:!.'lgns. ].

mlapmzﬂ%eczltgwe

L b 1 el bnawger"‘”;Pceccv,‘ftwn eher .
k;,lne,ln -leberr .. sute " ¢ bet r leb
machen>zukunf t rebensrmerh

forstwirtschate *© Lchviehh

klnder

seln

Quelle: KeyQUEST Marktforschung, Mitgliederbefragung LK Ober6sterreich; 2025
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Vielen Dank!

Wir stehen gerne flr ihre Fragen zur Verfugungs

j.mayr@keyquest.at

www.landwirte.at key0UEST
landwirte.keyquest.at Marktforschung



Bedeutung der Direktvermarktung nach Merkmal der Befragten

Berechneter Wert aus Fragen nach Bedeutung der DV, wenn keine DV ob friilher gemacht oder Einstieg geplant.
Basis: alle Landwirte, Angaben in Prozent.

" hat friiher DV gemacht M keine Affinitat zu DV pot. Einsteiger in DV
Basis ungew. DV geringe Bedeutung 1 DV groRe Bedeutung
Gesamt 2026  n=1213 7 11 18
Gesamt 2022  n=1045 7 13 15
Gesamt 2016  n=1301 6 14 13

7 12 22
7 11 | 13

———— Haupterwerb n=732
Nebenerwerb n=481

—— Bio-Betrieb n=385
Konv. Betrieb n=828

9 14 = 21
6 10 16

14 14 26
7 11 17

Wachsen n=218
Stand halten n=820
Aussteigen n=166

VS / HS n=241

Lehre / Fachschule n=449

Meisterprifung ~ n=198 25
Matura/Uni/FH  n=322 1 - 20
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Bedeutung der Direktvermarktung nach Merkmal der Befragten

Berechneter Wert aus Fragen nach Bedeutung der DV, wenn keine DV ob frilher gemacht oder Einstieg geplant.
Basis: alle Landwirte, Angaben in Prozent.
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