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Wir sind uns einig tber... (?)

Es soll Nutztierhaltung in
Osterreich geben.

Die Menschen sollen dsterreichische Produkte kaufen.

Moralische Appelle wie ,Bitte kauft heimische
Produkte!“sind nett gemeint - aber zu wenig.

Slide #4



Wenn das der Konsens ist...

Es soll Nutztierhaltung in
Osterreich geben.

Die Menschen sollen dsterreichische Produkte kaufen.

Moralische Appelle wie ,Bitte kauft heimische
Produkte!“sind nett gemeint - aber zu wenig.

.. mussen wir irgendwas tun.
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Unter anderem braucht es Markenbildung.

Es soll Nutztierhaltung in
Osterreich geben.

Die Menschen sollen dsterreichische Produkte kaufen.

Moralische Appelle wie ,Bitte kauft heimische
Produkte!“sind nett gemeint - aber zu wenig.

.. mussen wir irgendwas tun.
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Darum wird’s gehen

Was ist und kann
eine Marke?
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Und was hat diese Frage mit
,JLandwirtschaft“und,Essen“zutun?
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Worum wird’s gehen?

Erlauben Sie mir, dass ich mit einem Beispiel fern
der Landwirtschaft beginne..

Mit einer wahren Geschichte
aus den1980ern..
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In den fruhen 1980ern...

.. die beruhmteste
Marke der Welt.

{Angeblich ist ,Coca-Cola“ damals}

das zweitbekannteste Wort
weltweit.
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In den fruhen 1980ern...

Die Geschaftsfuhrung von

Coca-Colawird nervos.

N\

Blindverkostungen
bringenimmer dasselbe
Ergebnis..

\

= Pepsischmeckt besser.




Coca-Colafurchtet um seine Vorherrschaft...

..und reaglert

[ Man tuftelt an einem neuen Rezept. ]

=k

Und an einem neuen Design (man will
Jjunger‘und ,frischer wirken).

Slide #11



Als das neue Rezept fertig ist..

Blindverkostungen mit
190 000 Menschen

Resultat

= Das neue Coca-Cola Rezept schmeckt den = Das neue Coca-Cola Rezept schmeckt den

Menschen besser als ,Pepsi*. Menschen besser als das ,alte“ Cola.

[ Die Geschaftsfuhrung atmet erleichtert auf. ]
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Am 23. April 1985...

HabenSieesje
getrunken?

Oder je diese Doseje

gesehen?
.. prasentiert man auf einer Oderauchpu;davon
Pressekonferenz das gehort’

~,NEUE COCA-COLA"

Wahrscheinlich nicht,

Neuer Geschmack. denn...

Neues Design.
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Nur 79 Tage spater..

Der Absatz war eingebrochen

..wurdedas
_neue Coca-Cola“

Man kehrte zum

Jklassischen“Cola
zuruck.

wieder vom Markt
genommen.

Es gab Petitionen fur das ,echte“Cola

Alleineinder Coca-Cola Zentrale in Atlanta waren 40.000 Beschwerdebriefe eingetroffen



Heute? Coca-Colaimmer noch Marktfuhrer

Immer noch erfolgreicher als Pepsi

Immer noch eine der bekanntesten
Marken der Welt

Aber wie kann das sein?

Und das alles: Immer noch mit
dem ALTEN Rezept
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Schauen wirins Lexikon

Ein Produkitliefert

einen Nutzen.

Aber der Nutzen
ist nicht alles.

Da muss noch
irgendetwas
anderes sein...

Grundnutzen

Loschtden
Durst

Zusatznutzen

Schmeckt

Macht wach

Anders gefragt:

Erfrischt

Worin lag und liegt die
Starke von Coca-Cola?

Vgl. Luppens 2006; Gutjahr 2011



Fragen wir die Menschen doch selbst

Alleineinder Coca-ColaZentrale in Atlanta warenW0.000 Beschwerdebriefe e)ngetroffen
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40 000 Beschwerdebriefe

Etwas ,Vertrautesin

.Coca-Colaist __———| einerhektischen
fiir mich - Welt
Kindheit® N

7 \
/ \
/ \
[ ~Heimat” ] [ -Wie friher” ]
! :
\ « A I
[ ~USA® ] ,Der
\ Klassiker”
N /7
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Ein Produkt besteht also aus...

= ‘[ Assoziationen ]
[ Gefiihlen ] AN
/ \

/
/
[

[ Geschichter'l‘ ]

\

..die Menschen
mit diesem

Produkt
verbinden.
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Fazit: Eine starke Marke...

Eine starke Marke ist Kopfkino.

Identitat

Unverwechselbar

...erzahlt eine starke Geschichte

( .. hat ein starkes Produkt... ]
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Anders formuliert...

.. istfur die osterreichische
Landwirtschaft ein lohnenswertes Ziel.

Das, was,Coca Cola“
geschafft hat...

Eine starke Marke ist Kopfkino.

Identitat

Unverwechselbar

...erzahlt eine starke Geschichte

‘ .. hat ein starkes Produkt... ]
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Ziel: Menschen kaufen bewusst ein Produkt
der osterreichischen Landwirtschaft...

.. weil sie es mit bestimmten...

= ‘[ Assoziationen ]
[ Gefiihlen ] AN
/ \

/
/
[

[ Geschichter'i‘ ]
\

\ /

\
..verbinden.
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Moglicher Einwand

.Marken? Bilder? ,Reicht es nicht, ein gutes

Geschichten?“ Produkt zu haben?”

Ja, in bestimmten Situationen reicht
das durchaus...
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Wie sieht heute...

..einBesuchim

Supermarkt aus?
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Produktmeer®

Wir werden von der Vielfalt des Angebots regelrecht erschlagen.
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Starke Marken...

4 )

.. bieten emotionalen Mehrwert:
Man kauft nicht nur das Produkt, sondern ein ,Mehr®, das sich gut und richtig anfuhlt.

.. werden nicht nur einmal gekauft - sondern immer wieder.
Markenloyalitat: Menschen fuhlen sich der Marke emotional verbunden

,Erfolgreiche Marken haben keine Kunden, sondern eher (...)
Stammesmitglieder.”“ (Oliver von Boch 2001)

Der Supermarkt kann das Produkt nicht so einfach austauschen.

< l ..ermoglichen hohere Piis_ej

(Strebinger et al. 2007; Luppens 2006; Gutjahr 2011, Esch 2004, Mayldander und Zerres 2023, Hellmann 2011, Bruhn 2004)

[ ..schutzen vor Handelsmarken: J

Slide #31



Consumer-Citizen-Gap
Umwelt! Klimal
Tierwohl! - Preis!
Vo =¥

‘ =

{ Wenn iiberhaupt, sind die Menschen nur bei einer ,Marke“bereit, ]

mehr zu zahlen. (Esch 2004)
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Man hat den Eindruck...

.. alles spricht fur

eine starke
Marke?

Ja, aberich sehe mindestens
zwei grofie Herausforderungen.

Erstens...
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Denken Sie an eine Lebensmittel-Marke...

1892 1957 1901

o [1T0] [0 2P 2] Soletti LY

1964 1906 1890 1949 1879
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Markenbildung braucht..

Ausdauer/Geduld

(Gutjahr 2011)

Marke bedeutet Verfrauen- und Vertrauen baut sich /langsamauf.

Markenbildungist kein Sprint,
sondern ein Marathon.
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/weite Herausforderung

weitens...
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Werte zu haben...

-

lch muss auch
wissen, wie ich sie
erzahle“...

~

Mit welchen Bildern
ich sie
kommuniziere...

\

Wieich sie
.wverpacke®“...

J

Aber es genugt nicht.

— — —

— ~

—~— ———

Kurzum: lch muss

wissen, wie ,die
Gesellschaft“tickt.
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Kurze ,Provokation“?

Gesellschaftist der Landwirtschaft entfremdet?

Kurzum: lch muss

_ . wissen, wie ,die
Ja, aberist es ,andersrum Gesellschaft“tickt.

nicht teilweise genauso?
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Mit Blick auf professionelles Marketing gilt

Marke“ braucht Kurzum: lch muss

wissen, wie ,die
Marktforschung. Gesellschaft“tickt.
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MehrWERT?

Starke Marken bieten MehrWERT:
Man kauft nicht nur das Produkt, sondern ein ,Mehr*,
das sich gut und richtig anfuhlt.

Worin kann dieser MehrWERT bei Essen und

Landwirtschaft bestehen?

Formulieren wir die Frage anders:

Wie entscheiden Menschen, was sie essen?

Denn darauf lauft es hinaus, wenn wir
uber Landwirtschaft reden.
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Was pragt unsere Essgewohnheiten?

Meine
Interessen

Grundsatzliche Entwicklung

Kultur

Moral/Werte

~N

J

~N

J

Energie Geschmack Preis
J
N\
Gewohnheit Status Naturlichkeit
J
N
Umwelt Klima

Gesundheit

\_

Gemein-
schaft

J

o [ )

Irgendwo muss man herausstechen.

Irgendwo muss man unterscheidbar sein.
Sonst...
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Also: Wo ist Potential, sich zu unterscheiden?

Meine
Interessen

Kultur

Moral/Werte

Es wird wahrscheinlichimmer jemanden geben,
der billiger als die 6sterreichische Landwirtschaft

erzeugt.

Gesundheit

Gemein-
schaft

Energie Geschmack
Gewohnheit Status
\_
4
Umwelt Klima Tiere

Irgendwo muss man herausstechen.

Irgendwo muss man unterscheidbar sein.

Region
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Also: Wo ist Potential, sich zu unterscheiden?

Meine
Interessen

Kultur

Moral/Werte

Das wichtigste Kriterium, aber..

Gesundheit

Gemein-
schaft

7?7?

Energie @mack Preis
\_ = J
4 N\

Gewohnheit Status Naturlichkeit

\_ J
4 )

Umwelt Klima Tiere

.. hicht einfach, sich von anderen Produkten hier

positivzu unterscheiden.

Region
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Also: Wo ist Potential, sich zu unterscheiden?

) 4 N\ [ N\ N\ [ )
— Energie Geschmack Preis Gesundheit
Interessen
\_ /L J /L J
) 4 ) 4 G ] )
. . emein-
Kultur Status Naturlichkeit <chaft
J J
N\ N
Moral/Werte Klima Tiere
J J

These: Potential fur Unterscheidbarkeit und
Identitatist u.a. aufder Ebene der,Moral®.
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Region

Landwirtschaft

produziert nicht nur
Lebensmittel

Hier gibt es Potential

fur ldentitat und
Geschichte

-

Identitat einer
Region

~N

Kultur-
landschaft

Tourismus

\_

Tradition

J

Dorfliches
Leben

4 N\ ([

. AN

Arbeitsplatze

\

J

|

Wertschopfun
g

Resilienzinder
Krise

(=
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Fazit

M ) 4 N\ [ N\ N\ [ )
eine Energie Geschmack Preis Gesundheit
Interessen
\_ J \_ J \_ J \_ J
4 N\ [ N\ N\ [ ] )
Kultur Gewohnheit Status Natiirlichkeit Gemein-
schaft
\_ J \_ J \_ J \_ J
4 N\ [ N\ N\ /7 )
Moral Umwelt Klima Tiere Gesellschaft

\_

Die Geschichte muss
stimmen.

Es gibt Potentiale,
sich zu unterscheiden

/L J
Ohne Marke..

.. gehtmanim
Produktmeer*unter.

und die Geschichte hinter

dem Produkt zu erzéhlen. Und stimmig sein.




VON
MENSCHEN
__ _UND__
MARKEN

Christian DuUrnberger

www.christianduernberger.at



DIE MARKE BIN ICH

Sabine Kronberger
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Eckpfeiler und Herausforderungen

Kommunikation



AMA - Agrarmarkt Austria

Vollziehung der Marktordnung

4V, V/ Markt- und Preisberichterstattung

AgrarMarkt Austria . .
s Zahlstelle und Forderabwicklung




AMA-Marketing GesmbH

Ganzheitliche Qualitatssicherung
Aktive Informationsvermittiung

Nachhaltige Absatzférderun
AMA ) )

MARKETING

85 Mitarbeiter/innen
Budget € 26 Mio.

ONILINHY N VWYV



Budget 2025

Mittelherkunft = Mittelverwendung je Bereich

Sonstige Flachen 0,97

Ackerfriichte 3,76 \ \

Blumen 0,25

Obst, Gemiise, Erdapfel 2,22 ' 2 6 y 3 2

Mio. €

Milch 10,56

Legehennen 1,12

Schaf/Ziege 0,24 /

Gefliigelfleisch 0,76

Schwein 3,52

Rind/Kalb 2,92
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Unsere Giitesiegel

nachvollziehbare Herkunft — geprifte Qualitat — unabhangige Kontrollen

< AMA
GUTESIEGEL
AUusTR\M

AMA AMA
GUTESIEGEL BIOSIEGEL

AMA

GENUSS
REGION

AMA
GENUSS REGION

BLUMEN UND
ZIERPFLANZEN

LEBENSMITTELHANDEL

DIREKTVERMARKTER
MANUFAKTUREN
GASTRONOMIE

GARTNEREIEN
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AMA-Marketing in Zahlen

Kommunikation



Regionale Lebensmittel

Blicken Sie bitte in die Zukunft: Was meinen Sie, werden die folgenden Lebensmittel in Zukunft an Bedeutung gewinnen, gleich-
bleiben oder an Bedeutung verlieren?

E Bedeutung gewinnen = eher an Bedeutung gewinnen gleich bleiben eher an Bedeutung verlieren B Bedeutung verlieren

I -

Lebensmittel aus regionaler Produktion

N
S

35
Osterreichische Lebensmittel allgemein 15 1!
Lebensmittel aus biologischer Landwirtschaft 39 19 4
Lebensmittel ohne / mit wenig Zusatzstoffen 19 4 H
|
Besonders nachhaltig produzierte Lebensmittel 40 21 4 H
1
Lebensmittel mit unabhangig kontrollierter hoher Qualitat 25 3 !

Lebensmittel aus Niedrigpreissegmenten 32

Lebensmittel fiir eine vegetarische Erndhrungsweise
Lebensmittel fir eine vegane Erndhrungsweise 35

Angaben in %, n=1.605

30

=
N

[EEN

o

oo

\‘

a1

-m

Quelle: RollAMA Motivanalyse Marz 2025 / AMA-Marketing

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING



Frische Qualitat Preis Aktionen

Wie wichtig sind die folgenden Kriterien bzw. Angebote flur Ihre Kaufentscheidung bei Lebensmitteln des taglichen Bedarfs?

Frische

R mhhhhhn, &
e e
Hohe Qualitat 64

Q

64 £

¢

£

. m 2025 z

Aktionen x

= 2024 @

<

2023 g

<

— : = 2020 &

Gunstiger Preis 48 %

36 <
4

Tierwohl (beim Einkauf tierischer Produkte) j’: Wert = generell wichtig

47

Angaben in %, n=1.605

Quelle: RollAMA Motivanalyse Marz 2025 / AMA-Marketing



Regionalitat hat

Faktoren, die beim Einkauf von Lebensmmitteln, die gr6BRte Rolle spielen?

PREIS

Produktgeschmack

61%

Eine Marke, der ich vertraue

Aktionsangebote

REGIONALITAT

Hoher Nahrstoffgehalt

Sammeln von Punkten/Belohnungen liber ein Loyalititsprogramm
Klare Nahrwertangaben auf der Verpackung

Umweltfreundliche Verpackung

Spezifische Erndhrungsweisen

Hergestellt nach ethischen Grundsitzen

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Es ist bio
Produkte, die Nahrungsergédnzungsmittel enthalten
Teil eines Lebensmitteltrends

Andere

Angaben in %, n=21.000
Quelle:Voice of customer 2025/PwC






SHARE OF
VOICE

Osterreich Gesamt

Drei grof3ten LEH's

AMA-Marketing

12 Mio.

Quelle: Focus Jahresbilanz 2024; AMA-Marketing
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desto mehr sehnen
sich Menschen nach
Giitesiegeln.
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AMA MARKETING

halten,

was sie
versprechen.







Herkunft - Qualitiat - Kontrolle

* Durchgéangige Herkunfts- und Qualitatssicherung
— Wertschopfung in Osterreich

« Alle 20 Minuten findet AMA-Gltesiegel-Kontrolle statt

* 90% der Betriebe arbeiten ordnungsgemal

« Zukunftsdialoge, Partner-Tage — starkerer Austausch

ONILINHY N VWYV



AMA-Marketing in Zahlen

Eckpfeiler und Herausforderungen



Information und Kommunikation

« Kommunikationshaus der Landwirtschatft
« Gesamtbild der regionalen Landwirtschaft und Almwirtschaft
* Wissensvermittlung uber Lebensmittel

« AMA-Gutesiegel ist Visitenkarte der Bauerinnen und Bauern

ONILINHY N VWYV
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Wir informieren

L A T—

ANIA RKETING




DAS HANDELSMAGAZIN

¢ Wissensvorsprung durch
{7 Insights und Marktanalysen

Fokus auf Diskussion

:’ und l(uow-how-Transfer

fiir
2 Ncws-l’lanfnrm
o C emen
T aktuelle Bramhemh

73

NCHENEY

- vF.RBINDEr:Em &

Marcel Haraszti \

:Iolf Lotter, Wiwm? SRR
eorg Sladek, CE0 Agro Innovation

Astrid s:ahamlzﬁmnlm,m

AMA MASKETING ‘

i |
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Ziele:

» Direkter Austausch der AMA-Marketing mit
Landwirtinnen und Landwirten

« Starkung der Qualitdtsgemeinschaft

Themen:
« Bewusstsein zur AMA-Marketing schaffen
* Keynotes

 Podiumsrunden
» Austausch - Dialog

Termine in NO, STMK, SBG, W, K, OO
mit Uber 2.000 Bauerinnen und Bauern

~
P TR
IR B el TN RN

AMA MARKETING

ons Har = |
®  ENEN werT T I
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Betriebshesichtigungen mit Medien

00Nachrichten SAMSTAG, 7. SEPTEMBER 2024

Matthias Fraschl zeigt, wie die Giitesiegel-Kontrollen ablaufen. Ein

Mehr zum Thema auf nachrichten.at

, um keine

von Betrieb zu Betrieb zu libertragen.

Die neue ,Hausordnung” im Kuhstall

Drei Bauern zeigen, wie sie die Vorgaben dcs Giitesiegels , Tierhaltung plus“ umsetzen

WELS/EFERDING. Seit 1. September
ist es so weit: Die Molkerei Berg-
landmilch hat fast vollstandig auf
das neue AMA-Giitesiegel ,Tier-
haltung plus* umgestellt - nur 23
der 8400 Mitglieder haben sich da-
gegen entschieden. Deren Milch
wird nun bis Janner getrennt ab-
geholt (die OON berichteten).
«Bei der Milchviehhaltung gibt
es quasi nur noch Tierhaltung
plus*, sagt Johannes Zehetner,
Aufsichtsratsvorsitzender  der
Berglandmilch und Biobauer. Der
grofte Unterschied zum ,AMA-
Giitesiegel* - neben einer ver-
pflichtenden  Kratzbiirste und
gentechnikfreiem Futter - ist, dass
die Bauern ihre Kithe im Laufstall
oder mindestens 120 Tage im Jahr
auf der Weide halten miissen.
Ein solcher Betrieb ist jener von
Familie Greinocker im

Johannes Zehetner, Christine Greindcker und Christian Ott

fernen. Urin und Regen konnen di-
rekt durch einen Spalt im Boden
ablaufen. Christian Greinocker hat
den Betrieb, der von seinen Eltern
mit zwolf Kithen in Anbindehal-
tung gefuhrt wurde, 2009 iber-

020 mit seiner Frau

weise ablaufen. Er sieht sich Stall,
Tiere und genau an

via Sensoren, die die Kithe um den
Hals tragen, schafft er im Jahr eine
durchschnittliche  Milchmenge
von 10.400 Litern pro Kuh. Einen
halben Tag in der Woche verbringt
er mit Biiroarbeit: ,Man muss ein-

fach sehr viel dokumentieren.*
Zuletzt besucht Froschl noch
den Biobetrieb von Zehetner. Die-
ser hat schon bei Ubernahme von
den Eltern im Jahr 2000 auf Biobe-
triecb umgestellt, ,weil ich es an-
ders machen wollte". Im Unter-
schled zu den anderen beiden
rfen die Tiere

und stellt dem Landwirt Fragen zu
den Betriebsablaufen.

Auch der Betrieb von Christian
Ott im Innviertel unterzieht sich
diesen Kontrollen.

Christine zu einem Laufstall mit
40 U

Dank eines Melk- und eines Fiitte-

Fur das G Tis

hel ihm auf die Weide. ,Die Milch-
kithe nutzen das bei diesen Tem-
peraturen aber nur nachts, denen
ist es sonst zu heiR*, sagt er.

Das Ehepaar Greinocker hat
sich gegen bio entschieden, aus
persdnhrhcr Priiferenz. ,Wir ha-

I tiberlegt, was zuun-

Becken: Eine Kuh steht bei der
Kratzbiirste, wihrend die anderen
entweder im Stall liegen oder die
Kopfe durch die Absperrung zum
Futter strecken. Alle zwei Stunden
fahrt ein Schrapper durch den

plus wird der Betrieb mindestens
einmal im Jahr kontrolliert. Mat-
thias Froschlvon Aus-

kann der Jungbau-
ermit 2 seiner Eltern
und Freundin 160 Rinder im Lauf-

stall halten. Dieser besteht aus
v Be-

serem Betrieb passt®, sagt Christi-
an Greinocker. Fiir MaBnahmen

tria Marketing zeigt bel cmcr Ex-
kursion zu M

reichen und wird mit

zum Klima zeigt er trotz-
dem iindnis, denn ein Nieder-

und gekiihlt. Mittels

wie diese Kontrollen, die am Vor-

Stall, um die Zu ent-

werden, tiblicher-

Kraftfutter aus eigener Produkti-
on und Gesundheitsmonitoring

schlagsdefizit wie diesen Sommer
von 90 Prozent spiiren die Bauern
als Erste. (maf)

Fotos: Markus Wenzel

Seite 28 W'

Landwirtin Christine Greinécker bei der taglichen Arbeit

AMA-GUTESIEGEL

Beim AMA-Giitesiegel muss
die Milch in Osterreich ge-
molken und verarbeitet
werden. Dariiber hinaus
miissen diverse Bestim-
mungen betreffend Futter-
mittel, Tierhaltung, Stall-
einrichtungen,

werden. Eine gentechnik-
freie Fiitterung ist bei Roh-
milch, die zu Milchproduk-
ten verarbeitet wird, eine
Voraussetzung. Rund
22.000 Milchviehbetriebe
slnd in Osterrelch im AMA-

Milchlagerung, Reinigung
und Hygiene eingehalten

Prozent der Betriebe werden
als Nebenerwerb gefiihrt.

SPRUCH DES TAGES:

Nimm an, was niitzlich ist. Lass
weg, was unniitz ist. Und fiige das

INFO®

(LTI (T[Tl mus, Melitta, Roland

hinzu, was dein Eigenes ist.

Bruce Lee

NAMENSYAG Dolores, leode-m

OBEROSTERREICH

40 Milchkihe sind

Jede Kuh hat i

Rund 22.000 Milchviehbetriebe sind im

AMA-Giitesiegel-Programm. ,Krone" durfte bei

®AP°THEKEN © ARZTE einer Kontrolle im Eferdinger Becken dabei sein.
eken-App — Alle diensthaben-  Arztenotruf: ® 141.
:,? Apftptiﬁf.?f;; S u:r @ HILFE in weiBer Schutzanzug  als Reminder fiir Verbesse-
(Rubrik @142; Krisenhil- und blaue Einweg- rungen. Schwerwiegende
Apothekensuche). fe 06 und ichersind  Abweil !
= Linz: ® 0732/2177; Selbsthil- i 5 974
©KRANKENHAUSER 1000: Dachierband der selbsthle. r coonttiss, _Froschl schir Selien vor, b ich

Linz: Von heute, 7 Uhr friih, bis mor-
gen, 7 Uhr frish: KUK-Med Campus ll.
® 05/76 80 83-0. - @ Kepler Universi-
tatsklinikum Med Campus IV. (ehema-
lige Landes-Frauen- und Kinderklinik)

gruppen: ® 0732/7976 66; Rat auf
Draht: Beratung fiir Kinder und Ju-
gendliche: @147,

ingsinformationszentrale
(viz):® OI 4064343

05 76 80-84,

©05/9393 42000, Unfallabteilung
des KUK-Med Campus Il (ehemaliges
AKH) ® 05 76 80-83 und Kepler-Uni-
versitatsklinikum Neuromed Campus
(ehemaliges Wagner-Jauregg)
©057680:87 haben jederset Act.
nahme.

© GESUNDHEITS-INFO

esundheitsnummer: ® 1450 (rund
um die Uhr, sieben Tage die Woche,
lotsen Mitarbeiter des Roten Kreuzes
durch das Gesundheitssystem und hel-
fen gefahrliche Symptome zu interpre-
tieren)

Pflicht, wenn er einen Bau-
ernhof besucht. In den ver-
gangenen drei Jahren hat
erals Kontrolleur rund tau-
send Bauernhdfe in ganz

dagl i g
B e o Mt o Osterreich. genauer uner
©0699/110 96 209. die Lupe genommen -
mittlerweile ist er im Qua-

G) FUR FRAUEN lititsmanagement der
Frauenhaus: ~ ® 0732/ AMA-Marketing im Be-

e 90; Notauf flir. reich Mil iebe tii-

Frauen: ® 0 732/60 22 00.

@YIERE

Oberdsterreich: taglich
mnd umdieUnr ® 0 664/32 20 404,

Die Rubrik Unsere Toten"
finden Sie im Anzeigenteil
heute auf Seite 59

tig. Bei einem ,,Krone“-Lo-
kalaugenschein am Ba
ernhof der Familie Greing-
cker im Eferdinger Becken
schliipfte er noch einmal in
seine alte Rolle zuriick.
»Eine Kontrolle dient oft

personlich nur einmal ge-
habt. Da war wirklich Feu-
er am Dach. Im Notfall
konnen wir einen Betrieb
fir die AMA-Lieferung
sperren lassen®, erklirt
Froschl  beim

Matthias Fréschl vom
Ol

durch den Stall.

Bei der optischen Begut-
achtung fiir das Giitesiegel
»Tierhaltung plus® legt er
sein Augenmerk etwa auf
den allgemeinen korperli-
chen Zustand der 40
Milchkiihe, den Fell- und
Klauenzustand, sowie auf
die verpflichtenden zwei
Ohrmarken. ,Auch die Be-

der
AMA bei der Kontrolle.

schaffenheit der Llegebox
wird kontrolliert,

12 | Wirtschaft KURIER at
[

N AR OO AR AT AT O

Wie das Tierwohl im
Kuhstall kontrolliert wird

Milchviehhaltung. Der KURIER war bei einer AMA-Stalliberpriifung live dabei

AMA durchgefihit. Thn begleitet
R L der KURIER in den Stall und Jisst
Neben dem Basissiegel der skh zeigen, wie eine Uberprifung.
marke Auseria M“M,mscrn abliu:

Honnen Landwire sei

ng.
P e, e e et A Das Ere, woraat e bl den
4. Kahen achiet, it der Korperliche Zu-  We
cwa in
ssuberes Fell, gesunde Buter und
23000 fachgerecht gexarate K
Sull muss jedes Tier eine L
che haben, die im Idealfall mit
Suoh auspelgt s, dar o Tiere - o e Tire e
wekh liegen. Auberdem brouchen
Dot i pemiooe Hikbyes. de Kibe smsrihond Bonchungs Sk Dk e bepevtatai

Der nﬂchste Weg ﬁxhrt 1hn
den

liegt die Kuh die meiste Zeit
herum. Auch eine Kratz-
biirste fiir die Tiere ist ver-
pflichtend®, sagt Froschl,
wiihrend er diesen Punkt auf
seiner Checkliste abhakt.

den Milchlagerraum. Alle
zwei Tage wird die Milch ab-
geholt und in die Molkerei
gebracht®, erklirt Landwirt
Christian Greindcker. Zum

moglkhbeiien.
Qualitismanager bel AMA-Marke.  dehalcung it for AMABerricbe scit - Fraschl, wo und wie die Tiere -
hat selbst sl y a

hngige Kontrollen i Aafirag der

= All

Inspektion ein bis eineinhalb

Stunden und wird maximal

24 Stunden im Vorhinein

angekiindigt. Im Verdachts-

fall kann der Kontrolleur

aber auch unangekiindigt

am Bauernhof vorbeischau-

en. In diesem Fall ist das

nicht nétig, wurden keine

Beanspruchungen gefunden.

Das Ehepaar ist die Kont-

rollen  bereits gewohnt:

»Vergangenen Herbst war

die Amtstieriirztin da, hat

von den Tieren Blutproben

genommen. Wir haben eine

groBe Freude an unserer

Arbeit. Jede Kuh hat nicht

nur ihren Namen, sondern

auch ihren ganz personli-

mentenpriifung am Pro- chen Charakter*, so Chris-

gramm. ,,Da geht es darum, tian, der 2009 den Betrieb

ob die gelieferten Futtermit- seiner Eltern iibernommen

tel auch wirklich gentech- hat, mit Kiihen aufgewach-

nikfrei sind und die Viehver- sen ist. 2020 folgte schlieB3-

kehrsscheine werden ange- lich der Umbau zu einem

schaut®, so Froschl. Im Laufstall mit 40 Milchkii-

Schnitt dauert die jihrliche hen. Philipp Zimmermann
haltung Plus-Siegel zamindest tem-
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ama a@mainfo.at

7 amainfo.at - Original-Audio
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Events, Messen, Prasentationen

" LUNSERE LOKATENTR
B | PRODUZENTER

GEMEINSAM

Die Zukunft der heimischen Land-
ur shrungswirtschaft sichern!

=
p
el
>
[
—
=
[p)]




Infomaterial fur jedes Volksschulkind

L w ®
230.000.

- DEIN so viel Flache nutzen

f GROSSES heimische Landwirtinnen und

4 MAL-UND Landwirte fur Biodiversitat.

. MITMACH =

A HEFT B Mehr zum Thema Biodiversitat

~ Mit Seiten zum AbreiBen, unter amainfo.at
Ausmalen und Ratseln.

Enthaliens

Gartenkresse 20%, Ollain 1!
aatgut aus Ostersich. Ausse

Mit informativem Innenteil fiir Eltern -
samt Tipps, Tricks und tollen Rezepten!

Malbtcher flr Kinder Blihkugeln
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AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING




Was hat der/die Konsument:in davon?

* Verlassliches Zeichen beim Lebensmitteleinkauf fur
« Osterreichische Herkunft
 hohere Qualitat

« unabhangige Kontrollen

 Qualitatsversprechen zu leistbaren Preisen
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Was hat die heimische Landwirtschaft davon?

« Starkste Marke in der Landwirtschaft

« Sichtbarkeit durch professionelle Werbeaktivitaten

« Qualitats-Differenzierungsmerkmal verhindert Billig-Importe

« Je nach Branche Qualitatszuschlage

 Voraussetzung fur Lieferungen an den Lebensmittelhandel (auch Export)

 Qualitatsgemeinschaft — AMA-Gutesiegel als Bindeglied
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AMA MARKETING

WHAITS

APP KANAL

Scannen, anmelden und
nichts mehr verpassen!




Podiumsdiskussion

 Lorenz Mayr, Landwirt und Aufsichtsratsvorsitzender AMA-Marketing
« Josef Moosbrugger, Landwirt und Prasident LKO

 Norbert Sieber, Landwirt und Aufsichtsratsvorsitzender Vorarlberg Milch
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