




µíĖ ĚíĀÓ ĥĀĚ ÙíĀíç ĩÌÙĖˌ ˜ˑ˝

Slide #4

8Ě ĚĆúú `ĥġĸġíÙĖëÀúġĥĀç íĀ
iĚġÙĖĖÙíÎë çÙÌÙĀː

2íÙ _ÙĀĚÎëÙĀ ĚĆúúÙĀ ĉĚġÙĖĖÙíÎëíĚÎëÙ sĖĆÓĥ÷ġÙ ÷ÀĥæÙĀː

_ĆĖÀúíĚÎëÙ ēēÙúúÙ ĲíÙ ˧+íġġÙ ÷Àĥæġ ëÙíÿíĚÎëÙ
sĖĆÓĥ÷ġÙˍ˨ ĚíĀÓ ĀÙġġ çÙÿÙíĀġÀlÌÙĖ ĸĥ ĲÙĀíçː



µÙĀĀ ÓÀĚ ÓÙĖ WĆĀĚÙĀĚ íĚġˌ

Slide #5

8Ě ĚĆúú `ĥġĸġíÙĖëÀúġĥĀç íĀ
iĚġÙĖĖÙíÎë çÙÌÙĀː

2íÙ _ÙĀĚÎëÙĀ ĚĆúúÙĀ ĉĚġÙĖĖÙíÎëíĚÎëÙ sĖĆÓĥ÷ġÙ ÷ÀĥæÙĀː

_ĆĖÀúíĚÎëÙ ēēÙúúÙ ĲíÙ ˧+íġġÙ ÷Àĥæġ ëÙíÿíĚÎëÙ
sĖĆÓĥ÷ġÙˍ˨ ĚíĀÓ ĀÙġġ çÙÿÙíĀġÀlÌÙĖ ĸĥ ĲÙĀíçː

ˌ ÿĩĚĚÙĀ ĲíĖ íĖçÙĀÓĲÀĚ ġĥĀː



Slide #6

8Ě ĚĆúú `ĥġĸġíÙĖëÀúġĥĀç íĀ
iĚġÙĖĖÙíÎë çÙÌÙĀː

2íÙ _ÙĀĚÎëÙĀ ĚĆúúÙĀ ĉĚġÙĖĖÙíÎëíĚÎëÙ sĖĆÓĥ÷ġÙ ÷ÀĥæÙĀː

_ĆĖÀúíĚÎëÙ ēēÙúúÙ ĲíÙ ˧+íġġÙ ÷Àĥæġ ëÙíÿíĚÎëÙ
sĖĆÓĥ÷ġÙˍ˨ ĚíĀÓ ĀÙġġ çÙÿÙíĀġÀlÌÙĖ ĸĥ ĲÙĀíçː

ˌ ÿĩĚĚÙĀ ĲíĖ íĖçÙĀÓĲÀĚ ġĥĀː

¦ĀġÙĖ ÀĀÓÙĖÙÿ ÌĖÀĥÎëġ ÙĚ_ÀĖ÷ÙĀÌíúÓĥĀçː



2ÀĖĥÿ ĲíĖÓ˪Ě çÙëÙĀ

Slide #7

¦ĀÓ ĲÀĚ ëÀġ ÓíÙĚÙ EĖÀçÙ ÿíġ
˧ZÀĀÓĲíĖġĚÎëÀæġ˨ ĥĀÓ ˧8ĚĚÙĀ˨ ĸĥ ġĥĀˑ

µÀĚ íĚġ ĥĀÓ ÷ÀĀĀ
ÙíĀÙ _ÀĖ÷Ùˑ



µĆĖĥÿ ĲíĖÓ˪Ě çÙëÙĀˑ

Slide #8

8ĖúÀĥÌÙĀ zíÙ ÿíĖˋ ÓÀĚĚ íÎë ÿíġ ÙíĀÙÿ+ÙíĚēíÙúæÙĖĀ
ÓÙĖ ZÀĀÓĲíĖġĚÎëÀæġÌÙçíĀĀÙˌ

_íġ ÙíĀÙĖĲÀëĖÙĀ GÙĚÎëíÎëġÙ
ÀĥĚ ÓÙĀ ʵʽʼʴÙĖĀˌ



MĀ ÓÙĀ æĖĩëÙĀ ʵʽʼʴÙĖĀˌ

Slide #9

ˌ ÓíÙ ÌÙĖĩëÿġÙĚġÙ
_ÀĖ÷Ù ÓÙĖ µÙúġː

ĀçÙÌúíÎë íĚġ ˧-ĆÎÀ-lĆúÀ˨ ÓÀÿÀúĚ
ÓÀĚĸĲÙíġÌÙ÷ÀĀĀġÙĚġÙ µĆĖġ

ĲÙúġĲÙíġː



MĀ ÓÙĀæĖĩëÙĀ ʵʽʼʴÙĖĀˌ

Slide #10

2íÙ GÙĚÎëÄæġĚæĩëĖĥĀç ıĆĀ
-ĆÎÀl-ĆúÀĲíĖÓ ĀÙĖıĉĚː

+úíĀÓıÙĖ÷ĆĚġĥĀçÙĀ
ÌĖíĀçÙĀ íÿÿÙĖ ÓÀĚĚÙúÌÙ

8ĖçÙÌĀíĚˌ

̠ sÙēĚí ĚÎëÿÙÎ÷ġ ÌÙĚĚÙĖː



-ĆÎÀl-ĆúÀ æĩĖÎëġÙġ ĥÿ ĚÙíĀÙ ²ĆĖëÙĖĖĚÎëÀæġˌ

Slide #11

_ÀĀ ġĩæġÙúġ ÀĀ ÙíĀÙÿĀÙĥÙĀ vÙĸÙēġː

ˌ ĥĀÓ ĖÙÀçíÙĖġː

¦ĀÓ ÀĀ ÙíĀÙÿĀÙĥÙĀ 2ÙĚíçĀ˜ÿÀĀ Ĳíúú
˧öĩĀçÙĖ˨ ĥĀÓ ˧æĖíĚÎëÙĖ˨ ĲíĖ÷ÙĀ˝ː

̝



úĚ ÓÀĚ ĀÙĥÙ vÙĸÙēġ æÙĖġíç íĚġˌ

Slide #12

+úíĀÓıÙĖ÷ĆĚġĥĀçÙĀ ÿíġ
ʵʽʴ ʴʴʴ _ÙĀĚÎëÙĀ

2̠ÀĚĀÙĥÙ -ĆÎÀ-lĆúÀ vÙĸÙēġĚÎëÿÙÎ÷ġÓÙĀ
_ÙĀĚÎëÙĀÌÙĚĚÙĖÀúĚ ˧sÙēĚí˨ː

2íÙ GÙĚÎëÄæġĚæĩëĖĥĀç ÀġÿÙġ ÙĖúÙíÎëġÙĖġ Àĥæː

̠ 2ÀĚĀÙĥÙ -ĆÎÀ-lĆúÀ vÙĸÙēġĚÎëÿÙÎ÷ġ ÓÙĀ
_ÙĀĚÎëÙĀÌÙĚĚÙĖ ÀúĚ ÓÀĚ ˧ÀúġÙ˨ -ĆúÀː

vÙĚĥúġÀġ



ÿ ʶʷː ēĖíú ʵʽʼʹˌ

Slide #13

`ÙĥÙĖ GÙĚÎëÿÀÎ÷ː
`ÙĥÙĚ 2ÙĚíçĀː

ˌ ēĖÄĚÙĀġíÙĖġ ÿÀĀ Àĥæ ÙíĀÙĖ
sĖÙĚĚÙ÷ĆĀæÙĖÙĀĸ ÓÀĚ
˧`8¦8 -f--lfZ ˨ː

KÀÌÙĀ zíÙ ÙĚ öÙ
çÙġĖĥĀ÷ÙĀˑ

fÓÙĖ öÙ ÓíÙĚÙ 2ĆĚÙ öÙ
çÙĚÙëÙĀˑ

fÓÙĖ ÀĥÎë ĀĥĖ ÓÀıĆĀ
çÙëĉĖġˑ

µÀëĖĚÎëÙíĀúíÎë ĀíÎëġˋ
ÓÙĀĀˌ



`ĥĖ ʻʽ ¢ÀçÙ ĚēÄġÙĖˌ

úúÙíĀÙ íĀ ÓÙĖ -ĆÎÀ-lĆúÀ »ÙĀġĖÀúÙ íĀ ġúÀĀġÀ ĲÀĖÙĀʸʴːʴʴʴ +ÙĚÎëĲÙĖÓÙÌĖíÙæÙÙíĀçÙġĖĆææÙĀ

ˌ ĲĥĖÓÙ ÓÀĚ
˧ĀÙĥÙ -ĆÎÀ-lĆúÀ˨
ĲíÙÓÙĖ ıĆÿ _ÀĖ÷ġ
çÙĀĆÿÿÙĀː

_ÀĀ ÷ÙëĖġÙ ĸĥÿ
˧÷úÀĚĚíĚÎëÙĀ˨ -ĆúÀ

ĸĥĖĩÎ÷ː

2ÙĖ ÌĚÀġĸ ĲÀĖ ÙíĀçÙÌĖĆÎëÙĀ

8Ě çÀÌ sÙġíġíĆĀÙĀ æĩĖ ÓÀĚ ˧ÙÎëġÙ˨ -ĆúÀ



KÙĥġÙˑ

Slide #15

-ĆÎÀl-ĆúÀ íÿÿÙĖ ĀĆÎë _ÀĖ÷ġæĩëĖÙĖ

MÿÿÙĖ ĀĆÎë ÙĖæĆúçĖÙíÎëÙĖ ÀúĚ sÙēĚí

MÿÿÙĖ ĀĆÎë ÙíĀÙ ÓÙĖ ÌÙ÷ÀĀĀġÙĚġÙĀ
_ÀĖ÷ÙĀ ÓÙĖ µÙúġ

ÌÙĖ ĲíÙ ÷ÀĀĀ ÓÀĚ ĚÙíĀˑ

¦ĀÓ ÓÀĚ ÀúúÙĚˊ MÿÿÙĖ ĀĆÎë ÿíġ
ÓÙÿ Z¢8` vÙĸÙēġ



zÎëÀĥÙĀ ĲíĖ íĀĚ ZÙĳí÷ĆĀ

8ĖæĖíĚÎëġ

_ÀÎëġ ĲÀÎë

ZĉĚÎëġ ÓÙĀ
2ĥĖĚġ

Grundnutzen

Zusatznutzen

zÎëÿÙÎ÷ġ

8íĀsĖĆÓĥ÷ġúíÙæÙĖġ
ÙíĀÙĀ`ĥġĸÙĀː

sĖĆÓĥ÷ġ
˖`ĥġĸÙĀ

ÌÙĖ ÓÙĖ `ĥġĸÙĀ
íĚġ ĀíÎëġ ÀúúÙĚː

Vgl. Luppens 2006; Gutjahr 2011

2ÀÿĥĚĚĀĆÎë
íĖçÙĀÓÙġĲÀĚ
ÀĀÓÙĖÙĚ ĚÙíĀˌ

µĆĖíĀ úÀç ĥĀÓ úíÙçġ ÓíÙ
zġÄĖ÷Ù ıĆĀ-ĆÎÀl-ĆúÀˑ

ĀÓÙĖĚ çÙæĖÀçġˊ

ˑˑˑˑ



EĖÀçÙĀ ĲíĖ ÓíÙ _ÙĀĚÎëÙĀ ÓĆÎë ĚÙúÌĚġ

Slide #17

úúÙíĀÙ íĀ ÓÙĖ -ĆÎÀ-lĆúÀ »ÙĀġĖÀúÙ íĀ ġúÀĀġÀ ĲÀĖÙĀʸʴːʴʴʴ +ÙĚÎëĲÙĖÓÙÌĖíÙæÙÙíĀçÙġĖĆææÙĀ



ʸʴ ʴʴʴ +ÙĚÎëĲÙĖÓÙÌĖíÙæÙ

Slide #18

8ġĲÀĚ ˧²ÙĖġĖÀĥġÙĚ íĀ
ÙíĀÙĖ ëÙ÷ġíĚÎëÙĀ

µÙúġ˨

˧KÙíÿÀġ˨

˧-ĆÎÀ-lĆúÀ íĚġ
æĩĖ ÿíÎë
WíĀÓëÙíġ˨

˧¦z ˨

˧8Îëġ˨

˧µíÙ æĖĩëÙĖ˨

˧2ÙĖ
WúÀĚĚí÷ÙĖ˨

˧²ÙĖġĖÀĥġ˨



8íĀ sĖĆÓĥ÷ġ ÌÙĚġÙëġ ÀúĚĆ ÀĥĚˌ

Slide #19

+íúÓÙĖ
GÙĚÎëíÎëġÙĀ

`ĥġĸÙĀ

GÙæĩëúÙĀ
ĚĚĆĸíÀġíĆĀÙĀ

8ĖíĀĀÙĖĥĀçÙĀ

ˌ ÓíÙ _ÙĀĚÎëÙĀ
ÿíġ ÓíÙĚÙÿ
sĖĆÓĥ÷ġ
ıÙĖÌíĀÓÙĀː

µÙĖġÙĀ



EÀĸíġˊ 8íĀÙ ĚġÀĖ÷Ù _ÀĖ÷Ùˌ

Slide #20

ˌ ëÀġ ÙíĀ ĚġÀĖ÷ÙĚ sĖĆÓĥ÷ġˌ

ːːː ÙĖĸÄëúġ ÙíĀÙ ĚġÀĖ÷Ù GÙĚÎëíÎëġÙ

¦ĀıÙĖĲÙÎëĚÙúÌÀĖ

MÓÙĀġíġÄġ

8íĀÙ ĚġÀĖ÷Ù _ÀĖ÷Ù íĚġ WĆēæ÷íĀĆː



ĀÓÙĖĚ æĆĖÿĥúíÙĖġˌ

Slide #21

ˌ ëÀġ ÙíĀ ĚġÀĖ÷ÙĚ sĖĆÓĥ÷ġˌ

ːːː ÙĖĸÄëúġ ÙíĀÙ ĚġÀĖ÷Ù GÙĚÎëíÎëġÙ

¦ĀıÙĖĲÙÎëĚÙúÌÀĖ

MÓÙĀġíġÄġ

8íĀÙ ĚġÀĖ÷Ù _ÀĖ÷Ù íĚġ WĆēæ÷íĀĆː

2ÀĚˋ ĲÀĚ ˧-ĆÎÀ -ĆúÀ˨
çÙĚÎëÀææġ ëÀġˌ

ˌ íĚġ æĩĖ ÓíÙ ĉĚġÙĖĖÙíÎëíĚÎëÙ
ZÀĀÓĲíĖġĚÎëÀæġ ÙíĀ úĆëĀÙĀĚĲÙĖġÙĚ »íÙúː



»íÙúˊ _ÙĀĚÎëÙĀ ÷ÀĥæÙĀ ÌÙĲĥĚĚġ ÙíĀ sĖĆÓĥ÷ġ
ÓÙĖ ĉĚġÙĖĖÙíÎëíĚÎëÙĀ ZÀĀÓĲíĖġĚÎëÀæġˌ

Slide #22

ˌ ĲÙíú ĚíÙ ÙĚ ÿíġ ÌÙĚġíÿÿġÙĀˌ

+íúÓÙĖ
GÙĚÎëíÎëġÙĀ

sĖĆÓĥ÷ġ

GÙæĩëúÙĀ
ĚĚĆĸíÀġíĆĀÙĀ

8ĖíĀĀÙĖĥĀçÙĀ µÙĖġÙĀ

ˌ ıÙĖÌíĀÓÙĀː



_ĉçúíÎëÙĖ 8íĀĲÀĀÓ

Slide #23

VÀˋ íĀ ÌÙĚġíÿÿġÙĀ zíġĥÀġíĆĀÙĀ ĖÙíÎëġ
ÓÀĚ ÓĥĖÎëÀĥĚˌ

˧vÙíÎëġ ÙĚ ĀíÎëġˋ ÙíĀ çĥġÙĚ
sĖĆÓĥ÷ġ ĸĥ ëÀÌÙĀˑ˨

˧_ÀĖ÷ÙĀˑ +íúÓÙĖˑ
GÙĚÎëíÎëġÙĀˑ ˨



Slide #24



µíÙ ĚíÙëġ ëÙĥġÙˌ

Slide #25

ˌ ÙíĀ +ÙĚĥÎë íÿ
zĥēÙĖÿÀĖ÷ġ ÀĥĚˑ



Slide #26
Peter Bond/Unsplash



Slide #27
Tobias Tullius/Unsplash



Slide #28
Alana Harris/Unsplash



˧sĖĆÓĥ÷ġÿÙÙĖ˨

Slide #29

µíĖĲÙĖÓÙĀ ıĆĀ ÓÙĖ ²íÙúæÀúġ ÓÙĚ ĀçÙÌĆġĚ ĖÙçÙúĖÙÎëġ ÙĖĚÎëúÀçÙĀː



Slide #30

VÙ çĖĉĠÙĖ ÓÀĚ ĀçÙÌĆġˋ
ÓÙĚġĆ ĲíÎëġíçÙĖ ĲíĖÓ ÓíÙ

_ÀĖ÷Ù ̠ µÙĖġÙMlÓÙĀġíġÄġ¦̠ĀġÙĖĚÎëÙíÓÌÀĖ÷Ùíġ

zĆĀĚġ çÙëġ ÿÀĀ íÿ sĖĆÓĥ÷ġÿÙÙĖ
ĥĀġÙĖ ĥĀÓ íĚġ ÀĥĚġÀĥĚÎëÌÀĖː



zġÀĖ÷Ù_ÀĖ÷ÙĀˌ

Slide #31

ˌ ÌíÙġÙĀÙÿĆġíĆĀÀúÙĀ _ÙëĖĲÙĖġˊ
_ÀĀ ÷Àĥæġ ĀíÎëġ ĀĥĖ ÓÀĚ sĖĆÓĥ÷ġˋ ĚĆĀÓÙĖĀ ÙíĀ ˧_ÙëĖ˨ˋ ÓÀĚ ĚíÎë çĥġ ĥĀÓ ĖíÎëġíç ÀĀæĩëúġː

˜zġĖÙÌíĀçÙĖ Ùġ Àúː ʶʴʴʻ˕ZĥēēÙĀĚʶʴʴʺ˕ GĥġöÀëĖ ʶʴʵʵˋ8ĚÎëʁɹ ʴʸˋ _ÀĴúÄĀÓÙĖ ĥĀÓ »ÙĖĖÙĚ ʶʴʶʷˋ KÙúúÿÀĀĀ ʶʴʵʵˋ +ĖĥëĀ ʶʴʴʸ˝

ˌ ĲÙĖÓÙĀ ĀíÎëġ ĀĥĖ ÙíĀÿÀú çÙ÷ÀĥæġĚ˟ĆĀÓÙĖĀ íÿÿÙĖ ĲíÙÓÙĖː
_ÀĖ÷ÙĀúĆĴÀúíġÄġˊ _ÙĀĚÎëÙĀ æĩëúÙĀ ĚíÎë ÓÙĖ _ÀĖ÷Ù ÙÿĆġíĆĀÀú ıÙĖÌĥĀÓÙĀ

˧8ĖæĆúçĖÙíÎëÙ _ÀĖ÷ÙĀ ëÀÌÙĀ ÷ÙíĀÙ WĥĀÓÙĀˋ ĚĆĀÓÙĖĀ ÙëÙĖ ˜ːːː˝
zġÀÿÿÙĚÿíġçúíÙÓÙĖː˨ ˜fúíıÙĖ ıĆĀ +ĆÎë ʶʴʴʵ˝

Ě̩ÎëĩġĸÙĀ ıĆĖ KÀĀÓÙúĚÿÀĖ÷ÙĀˊ
2ÙĖ zĥēÙĖÿÀĖ÷ġ ÷ÀĀĀ ÓÀĚ sĖĆÓĥ÷ġ ĀíÎëġ ĚĆ ÙíĀæÀÎë ÀĥĚġÀĥĚÎëÙĀː

Ù̩ĖÿĉçúíÎëÙĀ ëĉëÙĖÙ sĖÙíĚÙ



-ĆĀĚĥÿÙĖ-líġíĸÙĀGlÀē

Slide #32

+ĩĖçÙĖ WĆĀĚĥÿÙĀġ

¦ÿĲÙúġˍ WúíÿÀˍ
¢íÙĖĲĆëúˍ sĖÙíĚˍ

µÙĀĀ ĩÌÙĖëÀĥēġˋ ĚíĀÓ ÓíÙ _ÙĀĚÎëÙĀ ĀĥĖ ÌÙí ÙíĀÙĖ ˧_ÀĖ÷Ù˨ ÌÙĖÙíġˋ
ÿÙëĖ ĸĥ ĸÀëúÙĀː ˜8ĚÎëʁɹ ʴʸ˝



_ÀĀ ëÀġ ÓÙĀ 8íĀÓĖĥÎ÷ˌ

Slide #33

VÀˋ ÀÌÙĖ íÎë ĚÙëÙ ÿíĀÓÙĚġÙĀĚ
ĸĲÙí çĖĆĠÙ KÙĖÀĥĚæĆĖÓÙĖĥĀçÙĀː

ˌ ÀúúÙĚ ĚēĖíÎëġ æĩĖ
ÙíĀÙ ĚġÀĖ÷Ù
_ÀĖ÷Ùˑ

8ĖĚġÙĀĚˌ



2ÙĀ÷ÙĀ zíÙ ÀĀ ÙíĀÙ ZÙÌÙĀĚÿíġġÙú_lÀĖ÷Ùˌ

Slide #34

1886 1887 1892

1906

1957 1901

1964 1890 1949 1879



_ÀĖ÷ÙĀÌíúÓĥĀç ÌĖÀĥÎëġˌ

Slide #35

ĥĚÓÀĥÙĖ˖GÙÓĥúÓ

˜GĥġöÀëĖ ʶʴʵʵ˝

_ÀĖ÷ÙĀÌíúÓĥĀç íĚġ ÷ÙíĀ zēĖíĀġˋ
ĚĆĀÓÙĖĀ ÙíĀ _ÀĖÀġëĆĀː

_ÀĖ÷Ù ÌÙÓÙĥġÙġ²ÙĖġĖÀĥÙĀĥ˟ĀÓ ²ÙĖġĖÀĥÙĀ ÌÀĥġ ĚíÎëúÀĀçĚÀÿÀĥæː



»ĲÙíġÙ KÙĖÀĥĚæĆĖÓÙĖĥĀç

Slide #36

»ĲÙíġÙĀĚˌ



µÙĖġÙ ĸĥ ëÀÌÙĀˌ

Slide #37

sĖĆÓĥ÷ġ

µÙĖġÙ

ˌ íĚġ ÙĚĚÙĀĸíÙúúː

MÎë ÿĥĚĚ ÀĥÎë
ĲíĚĚÙĀˋ ĲíÙ íÎë ĚíÙ
˧ÙĖĸÄëúÙ˨ˌ

_íġ ĲÙúÎëÙĀ +íúÓÙĖĀ
íÎë ĚíÙ

÷ĆÿÿĥĀíĸíÙĖÙˌ

µíÙ íÎë ĚíÙ
˧ıÙĖēÀÎ÷Ù˨ˌː

WĥĖĸĥÿˊ MÎë ÿĥĚĚ
ĲíĚĚÙĀˋ ĲíÙ ˧ÓíÙ
GÙĚÙúúĚÎëÀæġ˨ ġíÎ÷ġː

ÌÙĖ ÙĚ çÙĀĩçġ ĀíÎëġː



WĥĖĸÙ ˧sĖĆıĆ÷ÀġíĆĀ˨ˑ

Slide #38

GÙĚÙúúĚÎëÀæġ íĚġ ÓÙĖ ZÀĀÓĲíĖġĚÎëÀæġ ÙĀġæĖÙÿÓÙġˑ

VÀˋ ÀÌÙĖ íĚġ ÙĚ ˧ÀĀÓÙĖĚĖĥÿ˨
ĀíÎëġ ġÙíúĲÙíĚÙ çÙĀÀĥĚĆˑ

WĥĖĸĥÿˊ MÎë ÿĥĚĚ
ĲíĚĚÙĀˋ ĲíÙ ˧ÓíÙ
GÙĚÙúúĚÎëÀæġ˨ ġíÎ÷ġː



_íġ +úíÎ÷ Àĥæ ēĖĆæÙĚĚíĆĀÙúúÙĚ _ÀĖ÷ÙġíĀç çíúġ

Slide #39

WĥĖĸĥÿˊ MÎë ÿĥĚĚ
ĲíĚĚÙĀˋ ĲíÙ ˧ÓíÙ
GÙĚÙúúĚÎëÀæġ˨ ġíÎ÷ġː

˧_ÀĖ÷Ù˨ ÌĖÀĥÎëġ
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µÀĚ ēĖÄçġ ĥĀĚÙĖÙ 8ĚĚçÙĲĆëĀëÙíġÙĀˑ

Slide #41

_ÙíĀÙ
MĀġÙĖÙĚĚÙĀ

WĥúġĥĖ

_ĆĖÀú˖µÙĖġÙ

8ĀÙĖçíÙGÙĚÎëÿÀÎ÷sĖÙíĚ GÙĚĥĀÓëÙíġ

GÙĲĆëĀëÙíġzġÀġĥĚ `ÀġĩĖúíÎë÷Ùíġ
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MĖçÙĀÓĲĆ ÿĥĚĚ ÿÀĀ ëÙĖÀĥĚĚġÙÎëÙĀː
MĖçÙĀÓĲĆ ÿĥĚĚ ÿÀĀ ĥĀġÙĖĚÎëÙíÓÌÀĖ ĚÙíĀː
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ĲĲĲːÎëĖíĚġíÀĀÓĥÙĖĀÌÙĖçÙĖːÀġ





Christina Mutenthaler-Sipek, Geschäftsführung AMA-Marketing
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Vollziehung der Marktordnung

Markt- und Preisberichterstattung

Zahlstelle und Förderabwicklung

AMA ð Agrarmarkt Austria



AMA -Marketing GesmbH

Ganzheitliche Qualitätssicherung

Aktive Informationsvermittlung  

Nachhaltige Absatzförderung

85 Mitarbeiter/innen

Budget ú 26 Mio.



26,32
Mio. ú

Budget 2025

Mittelherkunft Ą Mittelverwendung je Bereich



50.000 5.000
Erzeugerverträge mit

AMA-Gütesiegel Landwirten

Lizenznehmer

AMA-Qualitätsprogramme

PLATTFORM
für Qualitäts- und Herkunftssicherung bei Lebensmitteln



Unsere Gütesiegel

nachvollziehbare Herkunft ï geprüfte Qualität ï unabhängige Kontrollen

AMA

GÜTESIEGEL

AMA

BIOSIEGEL
AMA

GENUSS REGION
BLUMEN UND 

ZIERPFLANZEN

LEBENSMITTELHANDEL

DIREKTVERMARKTER

MANUFAKTUREN

GASTRONOMIE

GÄRTNEREIEN
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Quelle: RollAMA Motivanalyse März 2025 / AMA-Marketing

Regionale  Lebensmittel sind  zukunftsweisend

Blicken Sie bitte in die Zukunft: Was meinen Sie, werden die folgenden Lebensmittel in Zukunft an Bedeutung gewinnen, gleich-

bleiben oder an Bedeutung verlieren?

Angaben in %, n=1.605
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1
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4
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8

10

12

1

1

2

1

1

1

2

5

7

Lebensmittel aus regionaler Produktion

Österreichische Lebensmittel allgemein

Lebensmittel aus biologischer Landwirtschaft

Lebensmittel ohne / mit wenig Zusatzstoffen

Besonders nachhaltig produzierte Lebensmittel

Lebensmittel mit unabhängig kontrollierter hoher Qualität

Lebensmittel aus Niedrigpreissegmenten

Lebensmittel für eine vegetarische Ernährungsweise

Lebensmittel für eine vegane Ernährungsweise

Bedeutung gewinnen eher an Bedeutung gewinnen gleich bleiben eher an Bedeutung verlieren Bedeutung verlieren
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Quelle: RollAMA Motivanalyse März 2025 / AMA-Marketing

Frische und  Qualität bleiben wichtiger als Preis  und Aktionen

Wie wichtig sind die folgenden Kriterien bzw. Angebote für Ihre Kaufentscheidung bei Lebensmitteln des täglichen Bedarfs?

Angaben in %, n=1.605

83

68

57

49

47

83

69

58

49

48

83

64

58

48

48

82

64

45

36

47

Frische

Hohe Qualität

Aktionen

Günstiger Preis

Tierwohl (beim Einkauf tierischer Produkte)

2025

2024

2023

2020

Wert = generell wichtig 
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Regionalität hat in Deutschland keinen hohen Stellenwert



ÜBERFLUTUNG

INFORMATIONS

INFORMATIONS -



SHARE OF 

VOICE

WERBE -

AUSGABEN

2024

7,4 Mrd.

494 Mio.

12 Mio.

Österreich Gesamt

Drei größten LEH's

AMA-Marketing

Quelle: Focus Jahresbilanz 2024; AMA-Marketing 



Je stärker die

Informationsüberflutung, 

desto mehr sehnen 

s ich  Menschen nach 

Gütesiegeln.



GÜTESIEGEL  

müssen halten, 

was sie 

versprechen.



die härteste Währung

VERTRAUEN



ÅDurchgängige Herkunfts- und Qualitätssicherung 

ï Wertschöpfung in Österreich

ÅAlle 20 Minuten findet AMA-Gütesiegel-Kontrolle statt

Å90% der Betriebe arbeiten ordnungsgemäß

ÅZukunftsdialoge, Partner-Tage ï stärkerer Austausch 

Herkunft ð Qualität ð Kontrolle 
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ÅKommunikationshaus der Landwirtschaft 

ÅGesamtbild der regionalen Landwirtschaft und Almwirtschaft

ÅWissensvermittlung über Lebensmittel

ÅAMA-Gütesiegel ist Visitenkarte der Bäuerinnen und Bauern

Information und Kommunikation





EHRLICH, AUTHENTISCH

UND TRANSPARENT.

Wir informieren



Kommunikationshaus


